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Kampanjen är ett säljfrämjande program för ökad efterfrågan av tulpaner som utarbetats av en nederländsk producentorganisation. Den ska pågå i tre år med en budget på 1,33 miljoner euro. Hälften av budgeten finansieras av producentorganisationen och den andra hälften av Europeiska unionen. Kampanjen, som inleddes 2008, riktas till tre länder, nämligen Sverige, Danmark och Finland. 

Den rättsliga ramen för den informations- och reklamkampanj som avses i den här frågan är rådets förordning (EG) nr 3/2008
 om informationskampanjer och säljfrämjande åtgärder för jordbruksprodukter på den inre marknaden och i tredjeland och av kommissionen antagna tilläggsföreskrifter till den, dvs. kommissionens förordning (EG) nr 501/2008
. En förteckning över produkter som omfattas av detta system för samfinansiering av informationskampanjer och säljfrämjande åtgärder finns i kommissionsförordningens bilaga I.

Denna rättsakt är ett användbart komplement till och en förstärkning av medlemsstaternas system för att förbättra konsumenternas bild av en produkt i gemenskapen och tredjeländer.

Programmen initieras av producenter och branschorganisationer, i det här fallet producenter av tulpaner i allmänhet och inte enbart rättvisemärkta och/eller ekologiskt odlade tulpaner. Om det skulle lämnas in förslag från dessa två mer specifika sektorer, skulle de bedömas enligt samma rättsliga ram och administrativa förfarande, dvs. en bedömning på både nationell nivå och gemenskapsnivå, där deras möjligheter och kostnadseffektivitet bedöms enligt riktlinjerna i de förordningar som nämns ovan. 

När det gäller program som riktar sig till medlemsstater och som planeras inom EU finns detaljerade riktlinjer i bilagan till förordning (EU) 501/2008 som behandlar olika relevanta frågeställningar såsom mål, målgrupper, de säljfrämjande eller informativa budskapens innehåll, huvudsakliga instrument och programmens längd. 

Budgeten för detta system uppgår till 56 miljoner euro för 2009. Antalet påbörjade program den 15 april 2009 är 140. De kan delas upp i följande kategorier:

· 88 program för EU:s inre marknad.

· 52 program i länder utanför EU.

Åtgärder avseende exportprodukter från länder utanför Europeiska gemenskapen, och mer specifikt från länder i tredje världen, omfattas inte av ovan nämnda förordning utan behandlas inom ramen för annan EU-politik.

� 	Rådets förordning (EG) nr 3/2008 av den 17 december 2007 om informationskampanjer och säljfrämjande åtgärder för jordbruksprodukter på den inre marknaden och i tredjeland, EUT L 3, 5.1.2008.


� 	Kommissionens förordning (EG) nr 501/2008 av den 5 juni 2008 om tillämpningsföreskrifter för rådets förordning (EG) nr 3/2008 om informationskampanjer och säljfrämjande åtgärder för jordbruksprodukter på den inre marknaden och i tredjeland, EUT L 147, 6.6.2008.






